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Sebastian Haufellner leitet bei Lodenfrey den Einkauf Menswear.

Der Anzug-Boom lasst weiter nach, zudem sind die Kunden bei Lodenfrey nicht
mehr bereit, jede Preiserhohung mitzugehen. Doch was wollen sie stattdessen?
Welche Looks und welche Marken sind angesagt? Welche Verschiebungen gibt es
bei Lodenfrey innerhalb der Sortimente? Und wie sieht die Planung flirs Friihjahr
2025 aus? Sebastian Haufellner, Menswear-Chef bei Lodenfrey,
(https:/lwww.textilwirtschaft.de/suche/schlagworte/Lodenfrey/) iber Marken, Trends
und Top-Performer.

TW: Herr Haufellner, wie ticken Ihre Kunden? Gibt es Segmente, die Sie neu
gewichten werden?

Sebastian Haufellner: Ja, beispielsweise brauchen wir wieder etwas normalere Styles
und Preislagen.

Was meinen Sie damit?
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Wir spiren, dass sich im Luxus-Genre die Luft wieder etwas abgekunhlt hat. In den
vergangenen Saisons hat es zum Teil enorme Preissteigerungen gegeben. Nun gibt es
unter den Kunden wieder mehr Nachfrage nach dem sogenannten affordable Luxury.

Bei welchen strategischen Preislagen ist dieses Segment zu verorten?

Mit Blick auf unser Genre und unseren Kundenstamm bedeutet das beispielsweise
Jacken deutlich unter einem VK von 1000 Euro, Polos unter 200 Euro sowie Hosen und
Denims unter 400 Euro. Apropos Hosen, in diesem Segment haben wir diese
Frihjahr/Sommer-Saison sehr gute Umsatze gemacht. Auch mit Bermudas. Beliebte
Anbieter waren hier beispielsweise PT und Myths.

Was hat Sie ansonsten in der laufenden Frihjahr/'Sommer-Saison positiv
uberrascht?

Leichter Sommerstrick kam in allen Facetten sehr gut an. Das Anzug-Business hingegen
hat etwas gelitten, nach den sehr hohen Umsatzen im vergangenen Jahr haben wir
allerdings damit bereits etwas gerechnet. Auch bei den Schuhen gibt es Verschiebungen.

In welche Richtung?
Upper-Casual-Schuhe gewinnen an Beliebtheit. Damit meine ich Modelle wie moderne
Loafer und Bootsschuhe. Die Tendenz geht etwas zulasten des Sneaker-Segments.

Gibt es Kollektionen und Namen, die produktgruppeniibergreifend bei lhren
Kunden ankommen und fur Frequenz sorgen?

Ja, beispielsweise Moorer, Zegna, Brunello Cucinelli, Stone Island, Ami Paris und
Eleventy im Erdgeschoss.

Wie lautet Ihr Kommentar zur Outerwear, die vor allem im Frihjahr von vielen
Einkaufern als Sorgenkind bezeichnet wird?

Ich finde es mufig, in dem Zusammenhang immer alles auf das Wetter zu schieben. Wir
mussen unsere Jacken-Sortimente einfach noch viel starker an den Bedarf der Kunden
anpassen. Schlusselfaktoren sind fur mich Themen wie Leichtigkeit, Layering und
Funktionalitat, die man nicht sieht. Hier gibt der Markt viel her, wir missen uns nur darauf
einlassen.

Wohin geht der Style?

Plakative Sportswear mit groRen Logos ist bei uns rucklaufig. Dezentere und smarte
Styles gewinnen, beispielsweise von Moorer oder Herno. Mit Blick auf die Modelle sind
leichte Overshirts und Blazer-Typen gefragt.
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In der Menswear gilt das Poloshirt als Umsatzsaule im Frihjahr und Sommer, wer
ist hier aus lhrer Sicht ganz vorne?

Die Modelle von Polo Ralph Lauren waren in dieser Saison sehr stark. Der Look konnte
vom Old Money-Trend profitieren. Wer es italienischer mag, greift bei uns oft zu den Polos
von Fedeli.

Welche Labels sind Top-Performer bei T-Shirts?

Die Modelle von Stefan Brandt verkaufen wir sehr gut. Auch die Jersey-Looks von
Kiefermann und 04651 / A Trip in a Bag laufen gut. Auf der Pitti Uomo hat mir auch der
angezogene Jersey-Style von Sunspel gefallen. Gleiches gilt fir Missoni, mit vielen
frischen Farben und Resort-Styles.

Was wird wichtig fir Friihjahr 2025 und die Saisonplanung generell?

Ich finde, es steckt viel Potenzial im Strick-Segment. Uber leichte, gestrickte Overshirts,
Blousons, T-Shirts und Polos sowie Leinen-Styles konnen wir das Segment weiter in den
Sommer ziehen, ohne etwas zu reduzieren. Leinen ist fur mich der Cashmere des
Sommers. Das Material hat eine hohe Anziehungskraft und Emotionalitat und dadurch
quasi einen Imagevorsprung gegenuber Baumwolle. Zudem glaube ich, dass der Sommer
in unseren Sortimenten eine viel langere Laufzeit und Relevanz bekommit.

Woran liegt das?

Unsere Kunden, vor allem die jungeren, kaufen viel starker nach dem Prinzip Buy-now-
wear-now. Wer kauft heute noch etwas im Juni auf Vorrat fir den Herbst? Fur mich heif3t
das also, nicht schon im April oder Mai die Herbst- und Winterware einzusteuern, sondern
den Sommer langer im Sortiment zu zelebrieren. Uber besondere Teile wie Altea-Polos
zum VK 350 Euro bekommen wir auch in dieser Zeit ausreichend hohe
Durchschnittsbons.
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