
Kaum einer beschäftigt sich so mit Qualitäten. Stefan Brandt kennt die
Wertschöpfungskette seines gleichnamigen Labels aus dem Effeff. Wenn
er nicht gerade in Südamerika die Baumwoll-Ernte checkt, erklärt er in
Deutschland den Händlern die Exzellenz der Sea Island-Ware. Die Ar-
gumente dringen durch. T-Shirts und Longsleeves für VK-Preise jenseits
der 100 Euro im VK sind im Handel aus dem Nischendasein heraus-
gewachsen. Unterm Sakko oder ganz Casual erobern sie die Key-Looks
des Premium- und Luxus-Retails. Klar, dass Brandt jetzt seine Kollekti-
on stetig ausbaut und um neue Produktgruppen erweitert. AB
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